
なんば広場HP アクセス解析結果について

HPの維持管理を実施いただいているCYUJOより、なんば広場のHPのアクセス状況について
解析いただきましたので、解析結果をご報告いたします。

【要点】
・アクセス数の解析結果については、
注目度の高いイベントを実施した月は、ＨＰへのアクセス数も格段に上がる結果であった
（3月…完成記念式典（SAKURA MUSIC FES）、4月…光の饗宴点灯式、5月…6月のマルエフ事前告知）

・検索ワード（何と検索してHPにアクセスしているか）の解析結果については
①上位６位まですべてに「なんば広場」が含まれている
②「なんば広場行き方」「なんば新スポット」などの検索ワードがが増加しており、
これまでなんば広場になじみのないエリア外の人からの注目が高まっている

・外部のHP・SNS等からのアクセス流入解析結果については、下記が多い。
①大阪中心のイベント情報ページ（マルエフ横丁イベントについての記事）
⇒発信力の高いイベントは外部リンクからの流入も多い

②インスタグラム
⇒インスタグラムからの流入者については、1回あたりの閲覧ページ数が多く、
関心をもって閲覧しているユーザーが多い。

以下、解析結果詳細資料

2025/6/20幹事会



なんば広場改造計画

定例レポート

2025/6/16



Ⅰ. アクセス報告



年間アクセス推移 4

サイトリニューアル

Ⅰ



アクセスサマリ【直近3ヶ月】 5Ⅰ



流入元/メディア（前年比）【5月】 6
期間：2025/05/1～2025/05/31
比較：2024/05/1～2024/05/31

Ⅰ

セッションの参照元 / メディア セッションのキャンペーン セッション ユーザー数 閲覧時間 回遊率 直帰率

facebook / social namba_promotion 14 14 0:00:09 1.21 78.6%

x / social namba_promotion 12 11 0:00:05 1.17 91.7%

youtube / video namba_promotion 3 2 0:10:02 3.67 33.3%

youtube / video namba_promotion_shorts 2 2 0:00:00 1.00 100.0%

tiktok / social namba_promotion 1 1 0:26:04 3.00 0.0%

合計 32 29 0:01:51 1.47 78.1%

■プロモーション動画からの流入
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■セッション

ユーザーがウェブサイトやアプリを訪問してから離脱するまでの一連の行動。訪問回数。

┗1回の訪問中に複数のページを閲覧した場合でも、1つのセッションとしてカウント。

■総ユーザー数

指定された期間中にサイトやアプリを訪れたユニークユーザーの総数。

┗同じ人が何回訪問しても1人としてカウント。

■新規ユーザー数

初めてウェブサイトやアプリを訪れたユーザーの数。

■表示回数

ウェブページやコンテンツが表示された回数。

■ページ/セッション

1セッション中に閲覧されたページの平均数。

■平均滞在時間

1セッションあたりの平均訪問時間。

■直帰率

サイトに訪れた後、他のページを閲覧せずに離脱したセッションの割合。

■エンゲージメント率

ユーザーが10秒以上滞在、または複数ページを閲覧したセッションの割合。

┗サイト訪問100件中、70件が「エンゲージセッション」に該当すれば、エンゲージメ

ント率は70%。

■流入経路

ユーザーがどの方法でサイトに訪問したかを示す。

┗検索エンジン、ソーシャルメディア、広告など。

□Organic Search：検索エンジン（Googleなど）を通じて訪問した流入経路。

□Direct：URLを直接入力して訪問、またはブックマークから訪問した流入経路。

□Referral：他のウェブサイトからのリンクをクリックして訪問した場合の流入経路。

□Organic Social：ソーシャルメディア（Facebook、X、Instagramなど）を通じた自然な訪問。

□Unassigned：流入経路が特定できない場合の分類。

■セッションの参照元/メディア

ユーザーがどこから、どの方法でサイトに訪問したかを詳細に分類。

□Source: Google（検索エンジン）、Facebook（SNS）

□Medium: organic（自然流入）、cpc（広告）

■地域

ユーザーがアクセスしている地域（国、都市など）。

┗特定の位置情報が取得できない場合に「東京」として分類されることがあります。これは、日本
のIPアドレスが東京を基点として推定されるケースが多いためです。そのため、東京のデータが実
際よりも多く見える可能性があります。 
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